Media and Entertainment | Brand and Customer Experience

TRACKING
CELEBRIDADES
GTIK




Media and Entertainment | Brand and Customer Experience

GISELE BUNDCHE
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A alta notoriedade de Gisele Blundchen é
constatada entre a populacao pesquisada.

Ao estimular somente com a foto (sem
nome), Gisele aparece entre as 10
celebridades mais conhecidas e atinge uma
das maiores intensidades de conhecimento
(escala de 1 a 10) ao comparar com as

demais personalidades do Banco de Dados
da GfK.

X = Intensidade de conhecimento
y = Indice de agrado

O = Volume do conhecimento

W = Gisele Bindchen

B = Norma

= PARA O PUBLICO ONDE ESTA A
GISELE BUNDCHEN

Apesar de referéncia no mercado ha mais de 15 anos, Gisele Blundchen ainda é reconhecida pela maioria, como no auge da sua
profissao (53%). Ela abre grande diferenca frente a média das demais celebridades avaliadas, demonstrando bastante folego de
atuacdo na opiniao dos Brasileiros.

53
7

M Norma

Nao sabe Pouco Totalmente Auge da
conhecida e em ascensao profissao
sem potencial
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Os 10% que acreditam que o melhor
momento de carreira definitivamente j3a
passou, Nndo despertam preocupacdo, diante
da capacidade de gerar buzz em midias
soclals.

Ainda é popular, Melhor
mas nao o que momento ja
ja foi um dia passou
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CATEGORIAS DE MERCADO M
ASSOCIADAS A GISELE BUNDCHE

As categorias mais associadas a Gisele Bundchen sdo: Joalheria, Vestuario/Acessorios e Higiene e Beleza.
Carreira construida sob o mundo da moda e intensa exposicao associada a marcas dessas cateqgorias (Vivara, Carolina Herrera,
Pantene), corroboram para este resultado.

TV Paga e Internet, possivelmente impulsionada pela campanha da SKY, aparece como a 1% categoria ndo associada diretamente
ao mundo da moda

Categorias como medicamentos, Supermercado / hipermercado, Hospitais / Laboratérios, Home Center / loja de material de
construcdo e Bebidas alcodlicas, ndo sdao tdao associadas a modelo. A escolha de Gisele para estas categorias podera implicar em
maior dificuldade para se estabelecer como uma porta voz adequada

‘ Gisele

1° Joalheria 15 [ 5O 23%
2° estuario / Acessorios 19 [N ©/ 18%
3° Higiene e Beleza / Cosméticos 17 [ - 6 19%
4° TV Paga / Internet 16 [ 5 O 12%
5° Companhias aéreas 15 — 27/ 12%
6° Celular / Operadora de celular 17 _ 235 6%
7° Automoveis 16 [ 6%

‘ Norma Diferenca

8° Meios de informacao (jornal / revista) 16 _ 19 3%
9° Bancos 5%
10° Seqguradoras >%
11° Eletronicos 37%
12° Alimentos 5%
13° Bebidas ndo alcodlicas 47
14° Medicamentos -

15° Supermercado / hipermercado -3
16° Hospitais / Laboratorios -

17° Home Center / loja de material de construcao -

18° Bebidas alcodlicas -1
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ATRIBUTOS MAIS ASSOCIAD
A GISELE BUNDCHEN

Gisele, em geral, tem uma avaliacao mais positiva do que as demais celebridades que compdem o banco normativo da GfK.

Os atributos mais associados a modelo e com maior destaque frente a norma, sao Sexy, Charmosa e Sofisticada. Compdem,
portanto, o grupo de caracteristicas com o maior potencial de ser transferido as marcas.

Caracteristicas como Polémica, Impetuosa/Impulsiva e Séria/Rigida, sdao as de menor associacao, reforcando a positividade da
Imagem da modelo.

() disele
1° Sexy 2o | /0 41%
2° Charmosa 32 [ © 5 33%
3° Sofisticada 32 _ 65 33%
4° Talentosa 43 _ 59 16%
5° Educada 38 _ 56 18%
6° Popular, para toda familia 58 _ 55 17%
7° Inteligente 0 [N 4 14%
8° Auténtica 36 _ 52 16%
9° Ama a Liberdade 35 _ 50 15%
10° Alegre 0 [ S0 10%
11° Corajosa 35 _ 49 14%
12° Honesta 33 [ £ O 15%
13° Confiavel 32 [ /G 14%
14° Animada 37 _ 44 7%
15° Seria, rigida 14 _ 272 8%
16° Polémica 21 _ 20 -1%

17° Impetuosa, impulsiva 15 [N 1 8 3%

‘ Norma Diferenca
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COMOQ ESTAAGISELE BUNDCHEN
NAS REDES SOCIAIS

Indices

O sucesso da Gisele nas redes sociais esta refletido nos Indices de Atratividade e Afetividade que atingem a meéedia ou o0 extremo
superior da escala.

Atratividade

muito baixa baixa meédia alta muito alta

(0 a2 0.5) (0.51a1) (1.01a1.5) (1.51 a 2) (acima de 2.01)
Afetividade

muito baixa baixa media alta muito alta
(0a0.1) (0.11 2 0.3) (0.31 2 0.6) (0.61 2 0.9) (acima de 0.9)

Total interacoes por rede
N=3.717.361

Gisele apresenta Influéncia em Fan Base similar a norma, porém sua maior interacdo é percebida no Instagram, nimero tambéem
superior na comparacao Com a norma.

/N Norma 3.476.892
1.405.672

Influéncia em
fan base

231.205
683.421

9.264
301.341

—

O

Norma } @

f
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C COMO ESTAACISELE BUNDCHE™
NAS REDES SOCIAIS

Mencoes espontaneas

Gisele apresenta performance nas redes sociais muito similar a norma nos registros positivos.
Seu diferencial esta nas menc¢fes negativos, onde tem apenas 1% vs. 0s 12% das demais celebridades pesquisadas, transformando

essa negatividade em registros neutros.

Polaridade

o

o

a 90%

Registros Registros Registros
Positivos Negativos Neutros
Norma

Q 8% ‘ 12% e 80%

Registros Registros Registros
Positivos Negativos Neutros

/2

Mais uma vez, Gisele apresenta performance superior no comparativo com a norma, tendo uma boa relacao entre os

registros espontaneos nas redes sociais e a as insercdes comerciais no periodo.
. . Norma }
Intensidade de exposicao

O indice de intensidade de exposicdo e calculado levando em conta o volume de registros
espontaneos sobre a celebridade nas redes sociais e a quantidade de insercdes

comerciais dela no periodo.
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Me TODOLC

Pesquisa com a populacao :
800 entrevistas, com homens e mulheres das classes A, B e C (Critério Brasil), de 16 ou mais anos, distribuidas nas 9 principais

Regibes Metropolitanas do Brasil, via painel online préprio.

Midias sociais :
Captacdo de Posts por meio de busca semantica pelo nome das celebridades nas redes Twitter, Facebook e Instagram.

Indices:
Afetividade: Relacdo entre o indice de influéncia da fan base* com a porcentagem de posts positivos da busca semantica.

Atratividade: Soma da Intensidade de Exposicdo® com a Afetividade.
' relacdo entre a frequéncia de postagem, tamanho de base de fds e interacdes nas redes Facebook, Twitter e Instagram

°relacdo de exposicdo orgdnica nas midias sociais versus insercées comerciais.
Semantica = Busca Semantica pelo nome das celebridades nas redes Twitter, Facebook e Instagram.
Perfis Proprios = Captacao por perfil oficial. Captacdo de todos os posts, interacdes e usuarios que interagem com as contas das

celebridades.

Lo s

Ranking de Exposicoes — Controle da Concorréncia
Nudmero de insercdes em propaganda, patrocinio e top de 5 sequndos em TV aberta em Sao Paulo.
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